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• Mārketinga stratēģiskie risinājumi 
•  Mārketinga komunikāciju/ Integrēto mārketinga komunikāciju pielietošana un 

izpēte 
• Zīmolvedības aktuālie jautājumi mūsdienās 
• Korporatīvās identitātes un zīmolvedības aktualitātes  
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