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Galvenie pētījumu virzieni: 
 
• Integrētā mārketinga komunikācija 
• Digitālais mārketings un tās attīstības 

perspektīvas 
• Mārketinga un loģistikas mijiedarbības 

problēmas uzņēmuma ilgtspējīgai attīstībai 

 

 

 

Pētnieces J. Šalkovskas vadībā tika veikti vairāki pētījumi par Latvijas uzņēmumu 
mārketinga komunikāciju, to efektivitāti, par digitālā mārketinga izmantošanu un 
attīstības perspektīvām, par digitālā mārketinga rīku efektivitāti.  
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